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Mision

“Formar lideres globales emprendedores con sentido ético vy
responsabilidad social, en asociacién con organizaciones referentes para
alcanzar la excelencia en su gestién y contribuir al desarrollo del
conocimiento”.

Objetivo

Formar profesionales para la gestion integral de empresas vitivinicolas y
enoldgicas, con enfoque en produccion, comercializacion, finanzas y
marketing. Desarrollando competencias técnicas y gerenciales para
optimizar procesos, implementar estrategias comerciales y fomentar la
innovacion en el sector.

Beneficios

o} %é

e Certificado a e Contenido e Plana docente
nombre de la actualizado y con con experiencia
Universidad ESAN enfoque practico empresarial

® Reconocimiento a e Clases online en * Importante red
nivel nacional e tiempo real con de contactos en
internacional de clases grabadas. el sector
ESAN




Malla Curricular

Compuesto por 6 cursos y temario tentativo™®

CURSO 1:
Técnicas vitivinicolas y enologicas

Técnicas de Produccidn Viticola

Fisiologia y nutricidn de la Vid

Manejos culturales con impacto en la calidad de las uvas y vinos

Principales sistemas de produccidn de vid con interés enoldgico

Técnicas de Elaboracion y Produccion en Bodega

Técnicas sostenibles desarrolladas en bodegas

CURSO 2:
Gestion estratégica de productos vitivinicolas

Introduccidn a la gestion estratégica de productos vitivinicolas

Gestion de cambios de una organizacion vitivinicola

Analisis externo (mercado, competencia, entorno y sector vitivinicola)

Normativa sanitaria, calidad y Denominacion de Origen aplicada a produccion
vitivinicolas (DIGESA; INDECOPI)

Analisis estratégico de productos vitivinicolas

Andlisis interno (productos, procesos, recursos y capacidades de negocios
vitivinicolas)

CURSO 3:
Marketing y comercializacion de productos vitivinicolas

Principios del marketing de productos vitivinicolas

Herramientas de marketing digital y su aplicacion al sector vitivinicola

Desarrollo de producto y su cadena de valor hasta el punto de venta

Estrategia de vinos del nuevo mundo y estrategias comerciales

Comercializacidn nacional e internacional de productos vitivinicolas

(*) El temario estd sujeto a actualizaciones o modificaciones

Educacion que
deja huella




Malla Curricular

Compuesto por 6 cursos y temario tentativo™®

CURSO 4:
Evaluacion econdmica y financiera de proyectos vitivinicolas

Costos y presupuestos de proyectos vitivinicolas y enolégicos

Costos e impuestos aplicados en produccion vitivinicolas - experiencias

Estado de resultados de proyectos vitivinicolas y enoldgicos

Analisis de sensibilidad de proyectos

Flujos de caja de proyectos vitivinicolas y enoldgicos

CURSO 5:
Pasantia técnica vitivinicola

Visita a vifiedo Region Lima o Ica

Explica cidn de principales técnicas vitivinicolas con interés enoldgico

Reconocimiento de principales instrumentos y equipa miento vitivinicola

Explicacién de principales técnicas vitivinicolas con interés enoldgico

Reconocimiento de principales instru mentos y equipamiento vitivinicola

Técnicas de cata de vino y Pisco

CURSO 6:
Plan de negocio para los proyectos vitivinicolas

Plan de negocio vitivinicolas 1

Plan de negocio vitivinicolas 2

Plan de negocio vitivinicolas 3

(*) El temario estd sujeto a actualizaciones o modificaciones

Educacion que
deja huella




Nuestra

Los profesores de ESAN son reconocidos por

a n a su exitosa trayectoria académica y
empresarial dentro y fuera del pais. Con

ellos esta asegurada la riqueza del

aprendizaje y la rigurosidad de la
ensefianza.

a Gina Vazallo Valleumbrocio
Magister en Enologia y Vitivinicultura ]

Magister en Enologia y Vitivinicultura por la Universidad de Chile e Ingeniera en Industrias Alimentarias por la UNALM.

Experta en direccion académica, gestion de proyectos y asesoria vitivinicola. Ha trabajado con productores, el
Gobierno Regional de Lima y entidades municipales, fortaleciendo la competitividad del sector. Organizadora y jurado
en concursos de vinos y pisco, con experiencia en bodegas de Chile, México y Perd. Conocimiento de zonas
vitivinicolas de Argentina e Italia. Miembro del Comité Técnico de Bebidas Alcohdlicas Vitivinicolas del INACAL.

f ¥ a Marcos Mora Gonzales
Director del Departamento de Gestion e Innovacion Rural de la Universidad de Chile

g e Doctor por la Universidad Miguel Hernandez de Elche e Ingeniero Agrénomo por la Universidad de Chile. Director del
‘ Departamento de Gestidn e Innovacidn Rural de la Universidad de Chile y docente de posgrado en comercializacion,
marketing e innovacion vitivinicola. Investigador y asesor en proyectos nacionales e internacionales, con mas de 50
publicaciones cientificas, libros y capitulos de libro. Miembro de la Red de la Uva y el Vino de Espafia y director del
Centro de Negocios de San Bernardo (Sercotec-CORFO).

° Karen Reyes Morales @
Directora de Operaciones Agricolas Francia )

Magister en Enologia y Entorno Vitivinicola por la Universidad de Bordeaux e Ingeniera Agronoma por la UNALM.
Especialista en comercio internacional de bebidas espirituosas (vinos, licores), con experiencia en ferias como Wine
Paris y Prowein, asi como en la prospeccion de importadores y distribuidores. Ha trabajado en desarrollo
biotecnoldgico para cultivos, incluida la vid, y en la gestion de produccién, comercializacion y logistica agricola en
Francia, abarcando frutas, hortalizas y plantas de frutos rojos.

= ° José Laos ‘& "
e = Especialista en formulacién, evaluacion y anélisis de proyectos vitivinicolas )
i, i PhD en Economia de la Empresa por la Universidad de La Rioja, Ingeniero Agrénomo por la UNALM y MBA por la
b m lm, Universidad del Pacifico. Especialista en formulacién, evaluacion y andlisis de proyectos vitivinicolas, con 18 afios de
. i 7 experiencia en direccidn estratégica, comercio exterior y gestion de proyectos. Consultor en modelos empresariales
] s $ para el desarrollo de oferta innovadora y acceso a mercados a nivel nacional e internacional.
f
| (

e Elliot Arteaga Reyes

Coordinador General del Instituto de Desarrollo Econémico de ESAN University

PhD en Administracion y Direccion de Empresas por la Universidad Complutense de Madrid - Espafia. Magister en
investigacion de empresas por la Universidad ESAN. MBA por la Universidad ESAN e Ingeniero Agrénomo por la
Universidad Nacional Agraria La Molina. Especialista en planes de negocio, emprendimiento y desarrollo econémico.

(*) La plana docente es referencial. En caso de que alguno de los profesores indicados no pueda dictar Educacion que
en alglin momento, sera reemplazado por otro profesional de igual nivel y trayectoria académica. deja huella



Certificado @

UNIVERSIDAD ESAN

Confiere a
or ESAN v
el
Diploma en XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

por haber aprobado y concluido satisfactoriamente los estudios correspondientes al Diploma en x;00000000000000000000000KX
desarrollado en xx sesiones de clase, de 0000000000000 cada una, en Ia ciudad de Lima, del xx de
x00000x de 2000 all xx de Y0000 de 2024.

Los participantes que cumplan

satisfactoriamente con los requisitos

solicitados recibiran:

“Diploma en Gestion de Negocios

Vitivinicolas y Enolégicos ” El documento es virtual y expedido por la
Universidad ESAN.

Nota: La denominacién Diploma de nuestros productos responde a la promulgacién de la nueva Ley Universitaria 30220. En ningin caso se debera
entender que este programa académico corresponde a la categoria de Diplomados de Posgrado establecida en el articulo 43.1 de la precitada Ley 30220.

Frecuenciay Horario

Sabado  14:00- 18:40
Cadal4dias Domingo 09:00 - 12:00

(*) Las fechas programadas pueden ser sujetas de cambio con la anticipacion necesaria.

Reconocimientos y Acreditaciones de ESAN

ﬂ QS Global
u nICOn PERU

RANKING 2022 EXECUTIVE EDUCATION 7 Rankings
NT | 2025

TOP 5

LATINOAMERICA

del SECTOR
EMPRESARIAL

LATAM

América
economia

LN aacss “@ANER v [

EN PERU

ACCREDITED
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Admision

El postulante debera enviar los siguientes documentos:

B Ficha de inscripcion debidamente llenado. B Copiadel voucher del depdsito de la
matricula o del pago total.

B Copiasimple del DNI ambas caras.

(*) Para la apertura del programa, se debe superar el minimo (*) Los postulantes que soliciten factura a nombre de

de 23 estudiantes matriculados. empresa se le enviara el formato de aceptacion de
facturacidn para su envio respectivo

(*) Si por algin motivo de fuerza mayor ocurra alguna

contigencia con la programacion de clases, esto se (*) Los alumnos que soliciten pago fraccionado tendran

reprogramara en otra fecha y horario previa coordinacién con que firmar virtualmente sus letras de pago.

los alumnos y docente.

Informacion Financiera

Consulte por el financiamiento directo con el asesor comercial.

Al Contado S/. 5386

Fraccionado

Matricula S/. 500

4 cuotas S/.1047

Total S/. 6732 |

(*) El financiamiento de las cuotas es sin intereses. ‘
(*) Consultar por descuentos especiales.

Los pagos por concepto de inversion total del programa o la matricula se efectuan en las siguientes

cuentas:
BANCO N DE CUENTA SOLES Ccl
Banco de Crédito BCP 193-1764415-0-72 002-193-001764415072-16
Banco BBVA 0011-0686-01000111574 011-686-00010001574-39
Banco INTERBANK 200-3001232752 0032-000-03001232752-31

Razén Social: UNIVERSIDAD ESAN

RUC: 20136507720 X
Educacion que

deja huella



Gestion de Negocios Vitivinicolas 'y
Enoldgicos

Informes

Reyna
Lopez
Villavicencio

962 355 276

Rlopez@esan.edu.pe



