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El diploma esta disefiado para potenciar el desarrollo y la
competitividad, combinando enfoques estratégicosy
herramientas innovadoras. A través de una formacion
integral, buscamos fortalecer las capacidades de los
profesionales para afrontar los desafios del mercado con una
vision estratégica y orientada a la excelencia. Como
institucion, tenemos el compromiso de formar lideres
emprendedores con sentido ético y responsabilidad social,
brindando conocimientos actualizados y aplicables que
contribuyan al crecimiento sostenible de los negocios y al
desarrollo del conocimiento.

e Certificado a nombre de la
Universidad ESAN

e Reconocimiento a nivel nacional e
internacional de ESAN

Plana docente con experiencia
empresarial

Importante red de contactos en el
sector




Perfil del Estudiante

Disenadores Comercializadores Productores

(*) Esta descripcion es una referencia para quienes pueden beneficiarse mas del diploma, pero no
constituye un requisito excluyente para la participacion.

Comprenderas el concepto de lujo en la artesania, su impacto en el mercado y las
estrategias clave para su comercializacion en segmentos exclusivos.

Desarrollaras estrategias de marketing y planificacion comercial, considerando la
competencia, el marco legal y los modelos de negocio en el sector de lujo.

Aprenderas a utilizar herramientas digitales para aumentar la visibilidad y ventas,
optimizando la experiencia del cliente en entornos digitales.

Dominaras la construccion de una marca de lujo, estableciendo una identidad
diferenciada y protegiendo legalmente los derechos de propiedad intelectual.

Comprenderas el proceso de exportacion, desde la identificacion de mercados hasta la
logistica, financiamiento y operatividad aduanera.

Aplicaras metodologias de gestion de proyectos para disefiar estrategias comerciales y
evaluar la rentabilidad en el sector de la artesania de lujo.

Accederas a una educacion de calidad, con un enfoque practico y actualizado,
respaldado por docentes expertos y una metodologia orientada a la excelencia en la
gestion y comercializacion de negocios.



Compuesto por 6 cursos y temario tentativo

Definicion del concepto de lujo e introduccién a la artesania de lujo.
Entorno global en el sector de la artesania de lujo.

Conceptos relacionados a marketing aplicados al sector de la artesania de
lujo.

Andlisis de mercado y tendencias de negocios en la artesania de lujo.

Segmentacion y posicionamiento de un proyecto de artesania de lujo.

Andlisis estratégico y competitivo para negocios de artesania de lujo.

Marco legal, beneficios y leyes que fomentan los negocios de artesania de
lujo.

Formulacion de estrategias y marketing mix en negocios de artesania de
lujo.

Nuevos modelos de negocio y la propuesta de valor en un proyecto de
artesania de lujo.

Formulaciony evaluacion de un plan estratégico de marketing para un
proyecto de artesania de lujo.

Plan estratégico comercial para un negocio de artesania de lujo.
Publicidad digital para negocios de artesania de lujo.

Venta online para negocios de artesania de lujo.

Marketing de la pagina de ventay experiencia de usuario.

Estrategias de contenido y visualizacion de productos.

(*) Incluye materiales digitales
(*) El temario esta sujeto a actualizaciones o modificaciones

Educacion que
deja huella




Compuesto por 6 cursos y temario tentativo

Definicién de branding y caracteristicas del concepto en el sector de laartesania
de lujo.

Estrategias de branding de lujo y cémo responder a las tendencias en un
negocio de artesania de lujo.

Proteccion legal de marcas en la artesania de lujo.
Definicion del portafolio para un negocio de artesania de lujo.

Posicionamiento de la marca de un negocio de artesania de lujo en el mercado
internacional.

Mercados globales para productos de Artesania de Lujo.
Busqueda y negociacién en mercados internacionales
Distribucidn fisica internacional de productos de Artesania de Lujo

Operatividad aduanera y beneficios tributarios para productos de Artesania de
Lujo

Documentos de embarque para productos de Artesania de Lujo

Costos y financiacidn de la exportacion de productos de Artesania de Lujo

Introduccidn a la Gestidn de Proyectos de Comercializacion y Marketing
Desarrollo del plan de Marketing para un proyecto de Artesania de Lujo
Distribucion fisica internacional de productos de Artesania de Lujo

Creacion de un presupuesto y plan financiero para un proyecto de Marketing de
Artesania de Lujo

Implementacion del plan de marketing para un proyecto de artesania de lujo

Presentacion del Proyecto de Marketing y Comercializacion de Artesania de
Lujo

Educacion que

(*) Incluye materiales digitales .
(*) El temario esta sujeto a actualizaciones o modificaciones deja huella




Los profesores de ESAN son reconocidos por su exitosa
trayectoria académica y empresarial dentro y fuera del pais.

Virginia Abascal
Docente de MBA en Luxury & Lifestyle Brands en ELLE Education (Madrid) -

Es Consultora en Creatividad y Lujo Consciente, docente de MBA en Luxury & Lifestyle Brands en ELLE Education (Madrid),
Fundadoray Directora Creativa en Verdeagua Style (joyeria sostenible de lujo). Ha sido expositora invitada por en Gestion de
Marketing y Ventas por EAE Business School, Gerente de Marketing en Luxury Advise, entre otros. Cuenta con master en
Relaciones Internacionales por la Universiteit van Amsterdam y un master en Gestion de Marketing para Empresas de Lujo 'y

Moda por MSMK. i' ’l ‘ /
i

% @) Commercial & Retail Manager

Fue commercial Manager en Puigy liderd la gestién de marcas como Carolina Herrera, Paco Rabanney otras, en el mercado
peruano. Ademas, ha sido Gerente de Administracién Comercial, Jefe Senior de Administracién de Ventas, entre otras
posiciones en Belcorp. Es MBA en Administracién de empresas por la Universidad del Pacifico y Administradora por la
Universidad de Lima.

‘ Juan Ravelo
Fundadory CEO de J.R.Consultores

Actual Gerente General Adj. en Aldo & Co. Experto en direccidn estratégica, marketing, finanzas y empresas familiares. Ha sido
Consultor de Planeamiento estratégico en el BID y CCL, Consultor y expositor en ADEX. Es docente de Direccion estratégica,
Emprendimiento innovador, Canvas y Finanzas en la PUCP y Docente de Estrategias de Negocios Internacionales en la
Universidad de Lima. Es Magister en Administracin Estratégica de Empresas por CENTRUM PUCP y Master Internacional en
Liderazgo por EADA Business School.

3\
X N Consultora en Gestién de Marcas de Lujo Latinoamericano @
N Autora de libros como "Pilares del Lujo Latinoamericano" y "El lenguaje del Lujo". Realiz el Master of Science in Luxury Goods
< ) and Services en la Universidad Internacional de Ménaco. Ha participado como ponente en temas de Artesania y Lujo
0 ( Latinoamericano en Pacto Global Colombia ONU, ha dictado cursos de experienciay marca de lujo en LaSalle College y dio
i f capacitacion en HR & Ventas para empresas como Jaguar LandRover y Silversea Cruises.

Moisés Revelli
Gerente de Operaciones en Myperuglobal

Gerente de Operaciones de Myperuglobal. Especialista en Logistica Internacional, Gestién Aduanera y Drawback. Consultor en
comercio exterior para empresas del sector artesania y otros. Conferencista invitado en instituciones como Asociacién de
Exportadores, Cdmara de Comercio de Lima, Grupo Verona, Ministerio de Produccién, Sierra y Selva Exportadora. Es Magister en
Direccion de Operaciones y Logistica por la UPC. Diplomado en Gestion Logistica del Comercio Internacional y Gestion
Aduanera de ADEX.

Responsable del Circulo de Transformacion Digital y Marketing (CITRADIM) en la Universidad de Lima

—i | Cuenta con mas de 18 afios de experiencia ejecutiva en marketing y finanzas a nivel nacional e internacional. Ha liderado areas

Y . | digitales en Terra Networks y Telefénica del Perd, y brindado consultoria en sostenibilidad para GITEC-IGIP. Docente en
i \ r universidades como Lima, Pacifico, UTEC y UNI en temas de marketing digital, e-commerce, data y branding. Es Ph.D.(c) por la
é J Universidad Pablo de Olavide, MBA por la Universitat Autonoma de Barcelona e Ingeniero Industrial por la Universidad de Lima.

(*) La plana docente es referencial, en caso de que uno de los profesores indicados no pueda dictar en Educaleon que
alglin momento serd reemplazado por otro profesional de su mismo nivel y trayectoria académica. deja huella




Certificado @

UNIVERSIDAD ESAN

Confiere &

or ESAN
"
Diploma en XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXKXXXXXXXXX

OOEOCNXXDIONK
ciudad de Lima, del xx de.

Los participantes que cumplan

satisfactoriamente con los requisitos
solicitados recibiran: — 5
“Diploma en Gestion de Marketing y

Comercializacion de Negocios de El documento es virtual y expedido por la
Universidad ESAN.

Artesanias de Lujo”

15:00 - 18:00
Fin de semana 09:00-12:00

(*) Las fechas programadas pueden ser sujetas de cambio con la anticipacion necesaria.

Reconocimientos y Acreditaciones de ESAN

unicon ﬂ QS Global

5

del SECTOR

EMPRESARIAL f o o CONSORTIUM FOR UNIVERSITY
N 2024 Lol Aol EXECUTIVE EDUCATION NJ Rankings
e e A N | 2025
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ACCREDITED ACCREDITED ENPERD | RANKING 2022

ACCREDITED
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El postulante debera enviar los siguientes documentos:

Ficha de inscripcion debidamente llenado. Copia del voucher del depdsito de la

matricula o del pago total.

Copia simple del DNl ambas caras.

(*) El diploma se abrira con minimo 23 matriculados. (*) Los postulantes que soliciten factura a nombre de
empresa se le enviara el formato de aceptacion de

" e , .
(*) Si por algin motivo de fuerza mayor ocurra alguna facturacion para su envio respectivo

contigencia con la programacion de clases, esto se
reprogramara en otra fecha y horario previa coordinacién con (*) Los alumnos que soliciten pago fraccionado tendran
los alumnosy docente. que firmar virtualmente sus letras de pago.

Informacion Financiera

Consulte por el financiamiento directo con el asesor comercial.

Matricula 8 Cuotas

$/200 51825 S/675

(*) El financiamiento de las cuotas es sin intereses.
(*) El pago realizado por concepto de matricula no es reembolsable en caso de retiro.
(*) Consultar por descuentos especiales.

Métodos de Pago

Deposito Bancario

Banco Numero de Cuenta en Soles CCl
Banco de Crédito BCP 191-7292029-0-56 002-191-007292029056-55
Banco BBVA 0011-0371-01-00002688 01137100010000268828
Banco INTERBANK 2003007558471 003-200-003007558471-31
Banco BANBIF 007000818166 038-100-107000818166-43

(*) Denominacidn: FID. ESAN SV REC
(*) Luego de realizar el pago, contactar con el asesor comercial para enviarle la boleta de depdsito.

Pago por Banco o Agente App BCP

1.1r a Operaciones

2.Realizar transferencia a TERCEROS
3.Digite numero de cuenta

4.Indique el monto a depositar.
5.Colocar en referencia su nimero de DNI

1.Brinde nimero de cuenta
2.Mencione el DNI del pagante como referencia

Pago en el Sitio Web: https://ide.esan.edu.pe/

Educacion que

Tarjeta de crédito o débito Yape deia huell
N eja huella
VISA )Pics: @) B “Boness ﬁé


https://ide.esan.edu.pe/producto/diploma-en-gestion-de-marketing-y-comercializacion-de-negocios-de-artesanias-de-lujo/

Informes
Cristina
Rosales

@, 961546667

>4 crosalesg@esan.edu.pe

Click parairalaweb


https://ide.esan.edu.pe/producto/diploma-internacional-en-gestion-de-marketing-y-comercializacion-de-negocios-de-artesanias-de-lujo/
https://ide.esan.edu.pe/producto/diploma-internacional-en-gestion-de-marketing-y-comercializacion-de-negocios-de-artesanias-de-lujo/
https://ide.esan.edu.pe/producto/diploma-internacional-en-gestion-de-marketing-y-comercializacion-de-negocios-de-artesanias-de-lujo/

